
Commerce Summitとは？ 

Sellerのための国際会議です。オフサイトにて2泊3日集うこと
で、日常ではなかなか共有し合えないeCommerceの展望、現状
課題について、業種を超えてディスカッションを行います。貴社
のeCommerce成長ための知識と実践ノウハウ、さらに業界内に
て強固なネットワークを広げることができる場です。「カンファ
レンス」と「ネットワーキング」が高いレベルで両立しているこ
とが、大きな魅力です。 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Commerce Summit  
Sellerのための国際会議（2017年5月30-6月1日、ヒルトン小田原）

 COMEXPOSIUM JAPAN主催

参加者の声 

・さまざまなセッショ
ンやネットワーキン
グを通じて、自社が
置かれている状況が
何に取り組まねばな
らないか、今後の指
針が見えた。（食
品・飲料メーカー） 
・いますぐ取り組ん
で成果を上げること
と、中・長期的な視
野から考えて取り組
むべきこと、短期と
中長期、両方につい
てのセッションがあっ
たのが良かった。（電
気機器） 
・ECに関わるキー
マンがこれだけ集ま
り、かつしっかりネッ
トワーキングできる
機会はほかにはない。
今後につながるよう
なつながりを持てた
のが良かった。（小
売・流通） 
・実際に取り組んで
いる人だからこそ分
かる具体的な取り組
みが聞けてよかった。
（アパレル）CONFERENCE 

クローズド合宿ならでは
の情報の習得、意見交
換、最新事例の共有
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NETWORKING 

ゴールを共有し共に向
かっていけるパートナー
を見つけ出すのに最適

2
DISCUSSION 

国内外のトップエグゼク
ティブとの2泊3日の
ディスカッション
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参加予定企業　4月8日時点 

スリーエムジャパン株式会社 
株式会社アダストリア 
アマゾンジャパン合同会社 
株式会社あんどぷらす 
アンファー株式会社 
アスクル株式会社 
バイドゥ株式会社 
株式会社ベイクルーズ 
株式会社ビームス 
株式会社ベネッセコーポレーション 
ブックオフコーポレーション株式会社 
キヤノンマーケティングジャパン株式会
社 
クルーズ株式会社 
株式会社サイバーエージェント 
Dell株式会社 
イーベイ・ジャパン株式会社 
エーザイ株式会社 
えそらフォレスト株式会社 
ファストメディア株式会社 
フジッコ株式会社 
株式会社I-ne 
株式会社JIMOS 
株式会社アクタス 
亀田製菓株式会社 
Kenshoo 
株式会社コメ兵 
株式会社KPIソリューションズ 
Lowson inc/株式会社ローソン 
株式会社丸井 
株式会社メガネスーパー 
株式会社MonotaRO 

株式会社中川政七商店 
株式会社ニューヨーカー 
株式会社ニッセン 
株式会社オプトホールディング 
大塚製薬株式会社 
株式会社パルコ 
PayPal Pte. Ltd. 東京支店         
株式会社ピーチ・ジョン 
参天製薬 
株式会社サザビーリーグ 
株式会社セプテーニ 
資生堂ジャパン株式会社 
ソフトバンク株式会社 
ソニーマーケティング株式会 
株式会社SUBARU 
サントリーウエルネス株式会社 
トランスコスモス株式会社 
株式会社 売れるネット広告社 
株式会社吉野家 

他 

※役職付き、最新のリストについては、 
　事務局までお問い合わせくださいませ。 
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他、パネルディスカッション、ONE 
TO ONEミーティング、参加型ラウンドテーブル
ディスカッション等、各種プログラムをご用意
しております。詳細は、HPをご参照ください。 
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Keynote Speaker 
自己否定こそ成長の鍵？コンテンツとコマースの融合 
イギリス最新オムニチャネル事情2017  

Michel Koch  
Time Inc. Ltd Chief Marketing Officer 
Michel氏は、Marks & Spencer（英国の大手小売企業）におい
て、オムニチャネルをトップで率いてきたことでも有名です。
今回はCOMMERCE SUMMITのために初来日。まずはロンドン
小売最先端事情について、そして後半には、コンテンツとコマー
スの融合、TIME誌の大変革について語っていただきます。 

Part 1. イギリス最新オムニチャネル事情2017  

ロンドンは小売におけるイノベーション、オムニチャンネル基
盤の構築、また関連するデジタルサービスを最先端で率いる主
要市場のひとつである。長年小売業界に精通するMichel氏が、
現在の市場動向また小売業者が直面するであろう新たな課題
について、紐解いていく。 
 Part 2. 自己否定こそ成長の鍵？コンテンツとコマースの融合 

大手紙メディアが、新しい成長領域としてのeコマースをどの
ように捉えているのか。50以上のブランドを持つ英国最大の

印刷雑誌出版社 Time inc UK。新しいビジネスモデル（イベン
ト、小売、eコマースなど）に到達するまでのジャーニーにつ

いて、大変革を率いているMichel氏が背景からすべてを語る。 



、 

　※一部抜粋。最新版はHPにてご確認ください。 
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Looking for sponsorship or speaking 
opportunity? We can offer you a 
customize package plan for your 
request. Please contact us !  

各種スポンサーシップ、プレゼン
テーション機会につきましては、お
問い合わせください。  

担当（五十嵐・古市） 
imedia@comexposium-jp.com 
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